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Media publiczne
musza byc publiczne!




Wartosci - kodeks etyczny mediow

publicznych




Wartosci

odeks etyczny

mediow




SZTUKA-MEDIA-FILM

Kodeks etyczny mediow publicznych

Kodeks okreslac bedzie zasady etyczne w szczegolnosci zwigzane z niezaleznoscia,
wiarygodnoscia i solidnoscig dziennikarska.

Kodeks bedzie stanowit zobowiazanie zarowno spotek mediow publicznych jak i ich
pracownikow.

Kodeks bedzie petnit funkcje ochrony niezaleznosci dziennikarskiej.

Rady Misji Publicznej w Mediach i KRRiT - kompetencje do kontroli przestrzegania
Kodeksu.

Ko-regulacja -> Rozporzadzenie KRRiT w porozumieniu z Radg Programowa Mediow
Publicznych



a publiczne




Misja mediow publicznych

...Publiczna radiofonia i telewizja realizuje misje publiczng,
oferujgc, na zasadach okreslonych w ustawie, catemu
spoteczenstwu i poszczegolnym jego czesciom,
zroznicowane programy i inne ustugi w zakresie
informacji, publicystyki, kultury, rozrywki, edukacji i
sportu, cechujqce sie pluralizmem, bezstronnoscigq,
wywazeniem i niezaleznoscig oraz innowacyjnosciq,
wysokq jakosciq i integralnoscig

przekazu...”




* umacnianie wiezi spotecznych w ramach ustroju
republiki
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* wspieranie budowy spotfeczenstwa obywatelskiegu viac
kultury demokratycznej polegajgcej na uczestnictwie
obywateli w zyciu publicznym

* inspirowanie debaty publicznej w kluczowych kwestiach
spotecznych

Zad a n i a * promowanie postaw propanstwowych, sprzyjanie

tozsamosci narodowej oraz zachowaniu dziedzictwa

o 7/
med]OW * wspieranie edukacji
pu b licznych e upowszechnienie i dbatos¢ o kulture jezyka polskiego

* ukazywanie bogactwa tradycji i wspotczesnosci kultury
polskiej, kultury europejskiej i kultury Swiatowej

e promowanie dorobku nauki polskiej i Swiatowej

* rozwoj roznorodnych form polskiej tworczosci
audiowizualnej

* rozwijanie nowych technik tworzenia i dystrybucji ustug
medialnych




Przeksztatcenia instytucjonalne i transfer
wartosci nie znajdziesz tego u innych

Cel transferu wartosci mediéw publicznych:

« zwiekszenie pluralizmu publicznych mediow: wydzielenie dwoch silnych centrow publicznych
mediow, dziatajacych komplementarnie i konkurencyjnie

« wprowadzenie policentryzmu publicznych mediow ogélnopolskich: siedziba mediow regionalnych
poza Warszawa, w rezultacie wzmochnienie narracji regionalnej w odbiorze ogélnopolskim

 dtugofalowa optymalizacja kosztowa i przewaga przychodowa uzyskana dla mediow regionalnych
dzieki konsolidacji oddziatow telewizji publicznej oraz spotek regionalnych radia publicznego w
jednej spotce

 oparcie strategii rozwoju mediow publicznych na internetowych platformach interaktywnych
« wycofanie sie z wyscigu rynkowego
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TVP i PR S.A.

Polskie Media
Regionalne S.A.




Platforma mediow publicznych / Platforma mediow
regionalnych
nie znajdziesz tego u innych
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Media publiczne - mapa spotek

TELEWIZJA POLSKA | POLSKIE
Platforma Platforma

Mediow . Mediow

Publicznych Regionalnych
(on line) (on line)

POLSKIE MEDIA REGIONALNE S.A.

Nowe

TvP POlSkle




Reorganizacja programowa- TVP i PR S.A.

Kanaty ulegajace
przeksztatceniu w redakcje:

TVP Sport

TVP HD

TVP Seriale
TVP Rozrywka
TVP Polonia
TVP Parlament
TVP Kultura
TVP Historia
TVP Polonia
TVP ABC

Red.
Red.
Red.
Red.
Red.
Red.
Red.

Nie znajdziesz tego u innych

Nowe redakcje z
samodzielng produkcja:

W redakcjach zatrudnieni nowoczesni edukatorzy

Sportowa (wydarzenia sportowe w randze narodowej)
Rozrywki (uczyc¢ - bawiac)

Filmu, Seriali i Teatru

Publicystyki i Informacji

Kultury

Historii

Dziecieca
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Wszystkie
audycje
dostepne sa
premierowo na
antenach, po
emisji na
platformie on
line



Anteny TVP i PR S.A.

,Nie znajdziesz tego u innych”

ogramy:
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TVP 1
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Programy telewizyjne TVP i PR S.A.

TVP ABC TVP Info

Program * Program * Przyjazny i * Rzetelna informacja
uniwersalny premium; oryginalny z kraju i ze Swiata

» Edukacja program dla dzieci
Informacja » Kultura * Publicystyka
Publicystyka » Historia
Rozrywka * Nauka
Sport

bez reklam bez reklam Z reklamami

Z reklamami

1 500 h wiecej
programu rocznie po
likwidacji reklam



Programy radiowe TVP i PR S.A.
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PMR 1 (dawne TVP 3)

Program uniwersalny

Informacja
Publicystyka
Rozrywka
Sport

Z reklamami
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Program
informacyjno-
publicystyczny

Silne akcenty
regionalne

Oglad swiata oczami
nie-Warszawy

Z reklamami
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Marszatkowie
Wojewodztw

PMR S.A.

Rada Nadzorcza
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Finansowanie (1)

Stan obecny Stan postulowany Zmiana
Zatrudnienie:
TVP 2760
PR 1260
PR17 550
TVP i PR 2300

PMR 1000 - 1450

rrrrr




Finansowanie (2)

Przychody publiczne
TVP
PR
PR17
(j-w.)5 PLN x12x LL

Przychody komercyjne
TVP
PR
PR17
TVP Kultura
TVP ABC
TVP Historia

Ogotem

630
195
190

960
60
36

1056

2300

717
60
36
-26
-16

762
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Finansowanie
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Cztonkowie KRRiT

- losowanie




SZTUKA-MEDIA-FILM

Cztonkowie KRRiT

W okresie przejéciowym po przyjeciu nowych e W przypadku nieprzyjecia sprawozdania
przepisow, w nowej KRRiT z dotychczasowego KRRiT przez Sejm, Senat i Prezydenta,
sktadu Rady powinien pozostac: podobnie jak obecnie, Kadencja wszystkich

. jeden dotychczasowy przedstawiciel Sejmu (o cztonkow KRRiT konczytaby sie jednoczesnie.
ile wyrazi zgode) - na niepetna, jednoroczng  Zasada rotacji powinna obowigzywac nowo
kadencje oraz powotanych cztonkow. W konsekwencji

. jeden dotychczasowy przedstawiciel czterech nowych cztonkow powotywanych
Prezydenta RP - na niepetna, dwuletnia bytoby na niepetne kadencje (odpowiednio
kadencje; jedno-, dwu-, trzy- i cztero- letnia).

 Sejm powinien powotac nowego cztonka na
niepetng trzyletnig kadencje,

e Prezydent - na niepetng czteroletnig
kadencje i

e Senat na petna, piecioletnig kadencje.
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Szeroka reprezentacja srodowisk
spotecznych

Kompetencje:

Programowa

Mediow
Publicznych
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Rada Programowa Mediow Publicznych

27 cztonkow wybiera:

kandydatéw

zgltaszaja

organizacje 3 - Prezydent RP

pozarzadowe,ruchy 6 - Marszatkowie Wojewodztw*

obywatelskie, 4 - Prezydenci miast pow. 100 ty$. mieszkancow*
srodowiska tworcze i o ppg

dziennikarskie; _ .
3 - rektorzy akademickich uczelni badawczych®

2 - Rzecznik Praw Dziecka

* wiekszoscig 2/3 gtosow, brak wyboru - losowanie






Dziekujemy za
uwage




