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l. Wstep

Powodowani troska o zachowanie i rozwdj dobra wspdlnego jakim s3 media publiczne
przedstawiamy obywatelski projekt systemowych zmian w ich funkcjonowaniu majac na uwadze
ich znaczenie dla demokracji i kultury.

Media publiczne od lat pozostajg tupem kazdej kolejnej ekipy rzgdzacej, cho¢ w ostatnich latach
nastgpito ich zawtaszczenie na skale nieznang w catym okresie wolnej Polski. Media publiczne, a
szczegblnie TVP, zostaty zamienione w prymitywng tube propagandowg formacji rzadzace;j.
Nastgpito catkowite odejscie od podstaw etycznych, zasad i wartosci zawodu dziennikarskiego.
Media publiczne w sposdb wyrazny famig szereg ustawowych zapiséw dotyczacych ich zadan przy
aprobacie Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji oraz Rady Medidw Narodowych. Postepuje
degradacja jezyka opisu i debaty publicznej, co prowadzi do pogtebiania procesu rozpadu wiezi
spotecznych i antagonizowania grup spofecznych, budowania postaw ksenofobicznych i
wykluczajgcych. Towarzyszy temu tabloidyzacja i komercjalizacja programowa, promowanie kiczu
i bezguscia, postugiwanie sie nieprawdg i manipulacjg. Z niewielkimi wyjgtkami zanika wsparcie
rozwoju polskiej kultury i twdrczosci artystyczne;j.

Kolejne ekipy rzadzace, mimo wielokrotnych zapowiedzi, nie uczynity systemowych krokéw,
zapewniajgcych mediom publicznym state i bezpieczne finansowanie. Przeciwnie, pogtebia sie w
tym zakresie chaos, brak przejrzystosci i pewnosci finansowej. Wydawac sie mogto, ze istotnym
krokiem w kierunku zapewnienia statego systemu finansowania medidw publicznych i okreslania
celowosci wydatkow bedzie wprowadzenie karty powinnosci, lecz tak sie nie stato.

Na opisane zjawiska naktadajg sie tendencje ogélnoswiatowe. Media przechodzg burzliwy proces
zmian zwigzany z konsekwencjami rozwoju technik cyfrowych, znajdujac sie w centrum tzw.
cyfrowego wiru. Zmiany dotyczg wszystkich ogniw tancucha wartosci, od wytwarzania tresci
poprzez formowanie oferty programowej i jej wielokanatowg dystrybucje, po sposoby konsumpcji
mediéw. Dokonujgce sie zmiany wyrazajg sie miedzy innymi w kompresji czasu i przestrzeni,
wielozadaniowosci (multitasking) w odbiorze, wspétdzieleniu (sharing) tresci tworzonych przez
uzytkownikéw (user generated content), odbiorze nieliniowym, masowym korzystaniu z mediow
spotecznos$ciowych oraz wielorakich form interaktywnosci odbiorcow.

Tymczasem obecny model mediéw publicznych w Polsce jest archaiczny, oparty na nie majacej
znaczenia dla nowych pokoled tradycji, przyzwyczajeniu odbiorcéw i monopolowym
resentymencie. Kontynuacja takiego modelu doprowadzi do dalszego spadku zainteresowania
obywateli mediami publicznymi.

Konieczne sg bardzo gtebokie zmiany prawne, organizacyjne i finansowe zwigzane z
funkcjonowaniem medidw publicznych w Polsce.

Dlatego przedstawiamy kierunek zmian medidw publicznych uwzgledniajagcy podstawowe
wartosci, na jakich opierac sie ma funkcjonowanie mediéw publicznych, zmiane struktury organéw
panstwa odpowiadajagcych za media publiczne, strukture organizacyjno-prawng medidéw
publicznych, sposdb wytaniania wtadz medidw publicznych oraz kwestie finansowania tych
mediow.
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Il.  Aksjologia nowego systemu i podstawowe obszary zmian

Naszym celem jest zerwanie z logikg nakazujgcy traktowaé media publiczne w kategoriach tupu
politycznego i wykorzystywanie ich jako narzedzia propagandy partyjnej. Chcemy aby media,
dotychczas upartyjniane, staty sie mediami prawdziwie publicznymi. Uwazamy, ze konieczna jest
odbudowa autonomii instytucjonalnej i suwerennosci programowe;j (niezaleznosci redakcyjnej)
mediéw publicznych, jako warunek konieczny dla zbudowania na nowo wiarygodnosci mediéw
publicznych i etosu zawodu dziennikarza, i jako podstawy dla urzeczywistniania konstytucyjnego
prawa odbiorcéw do informacji oraz zapewnienia warunkdéw dla wolnosci stowa.

Wymaga to rowniez nowej struktury instytucjonalnej mediéw publicznych, ktéra dostosowana
bedzie takze do wymogdéw wspodtczesnego Swiata medidw. W miejsce obecnych 19 spotek (TVP
S.A., Polskie Radio S.A. i 17 spdtek regionalnych polskiego radia) proponujemy powotaé dwie —
Telewizje Polskg i Polskie Radio S.A. z siedzibg w Warszawie oraz Polskie Media Regionalne S.A. z
siedzibg w jednym z pozostatych miast wojewddzkich.

Nowe media publiczne wymagajq stabilnego finansowania. System abonamentowy jest nie do
utrzymania z uwagi na jego spoteczng erozje i zmiany technologiczne. Dlatego proponujemy
zapewnienie gwarancji finansowania z budzetu parstwa. Wysokosc¢ wsparcia bytaby na zasadzie
parametrycznej opartej na statej miesiecznej optacie w odniesieniu do jednego mieszkarica Polski.
Ponadto w mediach publicznych powinny by¢ zdecydowanie ograniczane reklamy. Przyczyni sie to
do zatrzymania tabloidyzacji i komercjalizacji programowej, a z drugiej strony do podniesienia
jakosci przekazu.

Podstawg dziatania mediéw publicznych powinno by¢ dostarczanie rzetelnej, profesjonalnej
informacji. Media publiczne powinny wyznacza¢ standardy na rynku medialnym. U podstaw
powinno leze¢ przestrzeganie wartosci podstawowych wyznaczonych w porzgdku konstytucyjnym
RP oraz Unii Europejskiej — godnos¢ cztowieka, wolnos$¢, demokracja, rownosé, praworzadnosé,
prawa cztowieka, dziedzictwo i tozsamosé. Media publiczne powinny uwzglednia¢ wszystkie
legalnie dziatajgce ruchy polityczne. Nie mozina z mediéw publicznych rugowaé¢ waznych w
spoteczenstwie rdznic zdan i opinii (pluralizmu)..

Media publiczne powinny aktywnie uczestniczy¢ w budowie kapitatu spotecznego opartego o
edukacje, kulture i inkluzywnos¢. Dawaé poczucie podmiotowosci wszystkim zantagonizowanym
grupom spotecznym w Polsce, stawia¢ na aktywnos$¢ obywatelska i spoteczng partycypacje oraz
traktowac kulture jako przestrzen wspoétdziatania spotecznego zapewniajac do niej szeroki dostep.

Media publiczne powinny przyczynia¢ sie do znoszenia wykluczen spotecznych.

Gtebokich zmian dotyczacych mediéw publicznych nie da sie przeprowadzié bez reformy instytucji
panstwowych wtasciwych w sprawach mediéw. Konieczne jest tu nowe otwarcie. Krajowa Rada
Radiofonii i Telewizji, jako organ konstytucyjny, powinna przejs¢ bardzo daleko idaca
metamorfoze. Rada Medidw Narodowych powinna ulec likwidacji. Wraz ze zmiang podejscia do
misji publicznej medidw powinna powstaé, w miejsce dzisiejszych, niewiele znaczacych rad
programowych, jedna Rada Programowa Mediéw Publicznych z realnymi kompetencjami.

. Zadania mediow publicznych, 2020

Pozostajgc na gruncie rygorystycznego przestrzegania ,Kodeksu etycznego mediéw publicznych”
(o ktorym piszemy w dalszej czesci) proponujemy utrzymanie dotychczasowych zapisow
dotyczacych podstaw realizacji misji publicznej zawartych w art. 21 ustawy o radiofonii i telewizji
(dalej takze ,,urtv”), a mianowicie:

,...Publiczna radiofonia i telewizja realizuje misje publiczng, oferujgc, na zasadach okreslonych w
ustawie, catemu spoteczerstwu i poszczegdlnym jego czesciom, zréznicowane programy i inne
ustugi w zakresie informacji, publicystyki, kultury, rozrywki, edukacji i sportu, cechujgce sie
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pluralizmem, bezstronnoscig, wywazeniem i niezaleznoscig oraz innowacyjnoscig, wysokg jakoscig
iintegralnoscig przekazu...”.

Uwazamy, ze zadania medidow publicznych powinny koncentrowac sie wokdét nastepujgcych
celow:

1) umacnianie wiezi spotecznych w ramach ustroju demokratycznego panstwa prawa —
Rzeczpospolitej Polskiej;

2) wspieranie budowy spofeczernstwa obywatelskiego oraz kultury demokratycznej
polegajgcej na uczestnictwie obywateli w zyciu publicznym;

3) inspirowanie debaty publicznej w kluczowych kwestiach spotecznych;

4) promowanie postaw propanstwowych, sprzyjanie tozsamosci narodowej oraz
zachowaniu dziedzictwa;

5) wspieranie edukacji na wszystkich poziomach ksztatcenia;

6) upowszechnienie i dbatos¢ o kulture jezyka polskiego;

7) ukazywanie bogactwa tradycji i wspotczesnosci kultury polskiej, kultury europejskie;j i
kultury Swiatowej;

8) promowanie dorobku nauki polskiej i Swiatowej.

V. Organy publiczne wtasciwe w sprawach mediéw publicznych

Stan dzisiejszy dotyczacy mapy instytucjonalnej organdw publicznych majgcych wptyw na media
elektroniczne jest zty. Najwieksza wadg tego systemu jest daleko idgce upartyjnienie KRRiT i RMN, a w
konsekwencji upartyjnienie mediéw publicznych. Trzeba doda¢, ze zarzuty dotyczace upartyjnienia
KRRIT stawiane sg tej instytucji niemal od poczatku jej istnienia, przy czym wtasciwie z kazdg kolejng
kadencjg proces upartyjniania Rady sie pogtebia.

Dlatego proponujemy dokonaé radyklanej zmiany dotyczgcej instytucji panstwowych wtasciwych w
sprawach radiofonii i telewizji. Drogg jego naprawy nie jest prosta wymiana oséb sprawujacych funkcje
w tych organach. Konieczne jest odbudowanie, a jak twierdzg niektdrzy, zbudowanie autorytetu KRRiT.
Likwidacja Rady Medidow Narodowych, jako organu niepotrzebnego i bedacego wytgcznie
instrumentem stuzagcym upartyjnieniu mediéw publicznych. Uspotecznienie mediéw publicznych
poprzez powotanie Rady Programowej Medidéw Publicznych.

KRRiT

Jak wspomnieliSmy powazng wada obecnego stanu rzeczy jest pogtebiajace sie z kazda kolejna
kadencjg upartyjnienie Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji.

Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji jest konstytucyjnym organem kontroli paristwowej i ochrony prawa
(obok Najwyzszej Izby Kontroli i Rzecznika Praw Obywatelskich). Jednoczesnie na mocy Konstytucji RP
jest prawodawcy, poniewaz ma kompetencje do wydawania rozporzadzen. Sprawuje takze role
klasycznego organu regulacyjnego w obszarze rynku radiofonii i telewizji. Dodatkowo realizuje szereg
zadan zwigzanych z abonamentem radiowo-telewizyjnym oraz rozlicza media publiczne z realizacji tzw.
karty powinnosci. Do tego dochodzi pozycja ustrojowa Przewodniczgcego KRRiT, ktdry na mocy urtv z
jednej strony przewodniczy Radzie, ale z drugiej posiada wtasne, autonomiczne wobec Rady
kompetencje, co czyni go, w pewnym zakresie, odrebnym od KRRIiT organem administracyjnym.

Konstytucja rozstrzyga o tym, kto powotuje cztonkdw KRRIT. Liczba cztonkdw Rady regulowana jest
ustawg. Proponujemy pozostac przy liczbie 5 cztonkéw Rady, tj. 2 powotywanych przez Sejm, 1 przez
Senat i 2 przez Prezydenta. Zmieni¢ powinien sie natomiast tryb wyboru cztonkéw KRRIT
powotywanych przez Sejm i Senat. Powinni oni by¢ wybierani wysoka kwalifikowang wiekszoscia %
gtoséw. Kazdy z klubow parlamentarnych powinien mieé¢ prawo zgtoszenia swojego kandydata. W
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przypadku, w ktédrym zaden z kandydatéw nie uzyskatby wiekszosci, cztonek KRRIiT wytaniany bytby w
wyniku losowania spos$réd wszystkich kandydatéw zgtoszonych przez kluby poselskie.

Taki tryb wyboru moze wydawac sie na pierwszy rzut oka kontrowersyjny, ale spowoduje, ze
najwieksze kluby poselskie, nie chcgc zdac sie na ryzyko wylosowania kandydatéw mniejszosci powinny
wysuwac kandydatury, ktére zdobedg szersze niz stricte partyjne poparcie. Wybér pozostanie zatem
polityczny, ale ma szanse wymkna¢ sie logice partyjnej. W negatywnym scenariuszu partie porozumiejg
sie miedzy sobg i dokonajg podziatu miejsc, co przynajmniej skutkowac¢ bedzie zachowaniem
pluralizmu w Radzie. Jednakze z uwagi na przywrdcenie zasady rotacyjnosci, o ktdrej nizej, takie
porozumienia beda utrudnione.

Konieczne jest przywrdcenie zasady rotacyjnosci w KRRIT, zgodnie z ktérg kadencje poszczegdlnych
cztonkdéw KRRiT nie pokrywajg sie w czasie. Co roku powinna koriczyé sie kadencja jednego cztonka
KRRIiT. Proponujemy przy tym skrécenie kadencji cztonkédw KRRiT z 6 do 5 lat. Zasada ta powinna by¢
zachowana réwniez w przypadku odwotania catej KRRiT wskutek nieprzyjecia jej sprawozdania. W
takim przypadku kazdy z cztonkéw nowo-powotywanej KRRIT powinien by¢ powotany na inny okres —
odpowiednio jednego, dwdch, trzech, czterech i pieciu lat.

Takie rozwigzanie zapewni zachowanie ciggtosci funkcjonowania Rady oraz przyczyni sie do jej
wiekszego pluralizmu.

W okresie przejsciowym, po przyjeciu nowych przepiséw, w nowej KRRIiT z dotychczasowego sktadu
Rady powinien pozostac jeden dotychczasowy przedstawiciel Sejmu (o ile wyrazi zgode) — na niepetng,
dwuletnig kadencje oraz jeden dotychczasowy przedstawiciel Prezydenta RP — na niepetng,
jednoroczng kadencje; Sejm powinien powota¢ nowego cztonka na niepetng trzyletnig kadencje,
Prezydent — na niepetng czteroletnig kadencje i Senat na petng, piecioletnig kadencje.

W odniesieniu do medidw publicznych KRRIT posiadataby kompetencje powotywania (i odwotywania
w $cisle wskazanych w ustawie przypadkach) cztonkéw Rad Nadzorczych spétek medidow publicznych
(wraz z Marszatkami Wojewddztw w przypadku spétki Polskie Media Regionalne S.A.).

Nalezy zlikwidowa¢ Rade Medidw Narodowych, ktdra jest organem wifasciwym w sprawach
powotywania i odwotywania wtadz medidw publicznych. Likwidacja tej Rady jest konieczna, poniewaz
stanowi ona jedynie narzedzie podporzadkowania mediéw publicznych rzadzacym formacjom
politycznym. Rada Mediéw Narodowych powinna zosta¢ takze zlikwidowana ze wzgledu na wyrok
Trybunatu Konstytucyjnego, ktéry zakwestionowat rozwigzania ustawowe pozbawiajgce KRRiT wptywu
na obsadzanie organéw spétek publicznej radiofonii i telewizjil.

Rada Programowa Mediéw Publicznych

Istniejgce przy kazdej ze spotek medidw publicznych rady programowe powinny ulec likwidacji.
Powotywane sg one z klucza politycznego, nie majg realnych kompetencji, a ich pozycja ustrojowa jest
niska. W ich miejsce nalezy powotac jedng Rade Programowg Mediow Publicznych (dalej takze ,,RPMP”
lub ,,Rada Programowa”) bedaca szeroka reprezentacjg spoteczenstwa obywatelskiego i sprawujgca
realng kontrole spoteczng nad realizacjg misji publicznej.

Rada Programowa powinna posiadac rzeczywiste kompetencje majgce wptyw na funkcjonowanie
mediéw publicznych. Poza oczywistg funkcjg oceny tresci programowych RPMP powinna miec
nastepujgce kompetencje:

1) Uzgadnianie z KRRIT Kodeksu Etycznego Mediéw Publicznych;
2) Opiniowanie projektu karty powinnosci;

1 Wyrok z dnia 13 grudnia 2016 r., sygn. akt K 13/16
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3) Opiniowanie absolutorium programowego i mozliwos$é wnioskowania do Rady Nadzorczej o
odwotanie Zarzadu w przypadku w ktérym RPMP zaopiniowataby negatywnie absolutorium
programowe a KRRiT mimo negatywnej opinii RPMP udzielitaby absolutorium programowego
zarzadowi,

4) Udzielanie dotacji z wtasnego budzetu partycypacyjnego,

5) Przyznawanie nagrdd za wybitne osiggniecia w mediach.

Rada Programowa Mediéw Publicznych Misji Publicznej powinna by¢ ciatem liczgcym wielu cztonkéw
(my proponujemy 27), reprezentujgcych wiele réznych srodowisk i wrazliwosci. Kandydatéw do RPMP
mogtyby zgtaszac organizacje pozarzagdowe, ruchy obywatelskie, sSrodowiska twodrcze i dziennikarskie.
Celem jest to, aby Rada ta byta faktyczng reprezentacjg spoteczenistwa obywatelskiego. Kandydaci
mogliby by¢ zgtaszani do organdw wybierajgcych cztonkdédw Rady Programowej w nastepujgcej liczbie:

1) Prezydent RP — 3 cztonkdéw

2) Marszatkowie Wojewddztw — 6 cztonkow

3) Prezydenci miast pow. 100 tys. mieszkancow — 4 cztonkéw
4) Rzecznik Praw Obywatelskich - 9 cztonkéw

5) Rzecznik Praw Dziecka — 2 cztonkéw

6) rektorzy akademickich uczelni badawczych — 3 cztonkdw.

Ciata kolegialne powinny wybiera¢ cztonkéw RPMP analogicznie do sposobu wyboru cztonkéw KRRIiT
przez Sejm i Senat, tj. wiekszoscig 2/3 gtoséw, a w przypadku braku mozliwosci dokonania wyboru
wybor dokonywany bytby w drodze losowania sposréd wszystkich zgtoszonych kandydatow.

Cztonkowie RPMP powotywani byliby na szescioletnig kadencje przy zachowaniu zasady rotacji zgodnie
z ktorg co dwa lata konczytaby sie kadencja 1/3 sktadu.

V. Media publiczne
Kodeks etyczny mediéw publicznych

Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji przyjmie w drodze rozporzadzenia, w uzgodnieniu z Radg
Programowga Medidéw Publicznych i po szerokich konsultacjach spotecznych, Kodeks etyczny mediow
publicznych.

Kodeks okreslaé bedzie zasady etyczne w szczegdlnosci zwigzane z niezaleznoscig, wiarygodnoscia i
solidnoscig dziennikarska. Kodeks bedzie stanowit zobowigzanie zaréwno spdétek medidow publicznych
jak i ich pracownikédw. Kodeks bedzie réwniez petnit funkcje ochrony niezaleznosci dziennikarskie;j.
Kazdy dziennikarz mediéw publicznych, zwalniany z pracy bedzie mégt odwotac sie nie tylko, jak
obecnie, do sadu pracy, ale réwniez do Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji. W trybie odwotawczym
badane bedzie, czy przy zwalnianiu dziennikarza nadawca nie ztamat postanowien Kodeksu etycznego.
Jezeli zostanie stwierdzone naruszenie kodeksu przez nadawce dziennikarz bedzie przywracany do
pracy.

Forma prawno-organizacyjna i struktura mediéw publicznych

Proponujemy zachowaé obecng forme organizacyjno-prawng mediéw publicznych — tj. spotki prawa
handlowego jako forme sprawdzong, elastyczng i pozwalajgca realizowac zadania misji publicznej bez
potrzeby osiggania zysku, co jest wtasciwe spdtkom akcyjnym.

Konieczna jest rezygnacja z ustawowego okreslania liczby i tytutéw programéw medidow publicznych.
Proponujemy, aby dotychczas istniejgce spotki, tj. Telewizja Polska S.A., Polskie Radio S.A. i 17
radiowych spdtek regionalnych, ulegty likwidacji, a w ich miejsce powstaty dwie nowe spoétki akcyjne
(wiecej o transformacji w dalszej czesci tekstu):

SZTUKA-MEDIA-FILM



a. Telewizja Polska i Polskie Radio S.A. (TVP i PRS.A.)
b. Polskie Media Regionalne S.A. (PMR S.A).

Obie spétki bedg multimedialne — telewizyjno-radiowo-internetowe. Pozwoli to na wykorzystanie
synergii programowej, zbudowanie w kazdej ze spétek jednego, silnego newsroomu oraz mocnych
platform internetowych.

TVPiPRS.A.

TVP i PR S.A. powstanie na bazie obecnej TVP S.A. i Polskiego Radia S.A, ktdre to spétki ulegng
likwidacji, przy czym majatek pozostaty po TVP S.A. trafi do TVP i PR S.A. oraz (szczegdlnie w
zakresie majgtku dzisiejszych oddziatow regionalnych TVP) do PMR S.A.

O przejsciu praw i obowigzkdow, stosunkdw pracy oraz archiwdéw decyduje minister wtasciwy do
sprawa skarbu panstwa (aktualnie Minister Kultury i Dziedzictwa Narodowego w porozumieniu z
Krajowa Radg Radiofonii i Telewizji).

Siedzibg TVP i PR S.A. pozostanie Warszawa.

Jak wskazaliémy wyzej ustawa przestanie okreslac ile i jakie programy radiowe czy telewizyjne maja
by¢ nadawane przez spétki mediéw publicznych.

Polskie Media Regionalne S.A.

Polskie Media Regionalne S.A. to spdtka, ktéra powstanie dzieki wydzielonemu majgtkowi TVP w
tym 16 terenowych oddziatéw TVP oraz 17 spétek radiofonii regionalnej. Bedzie silnym podmiotem
nakierowanym na zaspokajanie regionalnych i lokalnych potrzeb medialnych, posiadajgcym
jednoczesnie potencjat umozliwiajgcy konkurowanie z TVP S.A. Siedziba spoétki bedzie poza
Warszawa.

Organy mediow publicznych

Jak wspomnieliSmy wyzej proponujemy zachowac¢ forme prawng mediéw publicznych tj. spétke
prawa handlowego, spétke akcyjna.

W konsekwencji organami spétek medidéw publicznych pozostang rady nadzorcze i zarzady.

Rady nadzorcze powotywane i odwotywane powinny by¢ przez Rade Misji Publicznej w Mediach,
na 4 letnig kadencje Rady nadzorcze powinny powotywac i odwotywac zarzady (z zachowaniem
kompetencji KRRiT do wnioskowania o mozliwo$¢ odwotania zarzadéw). Kadencja zarzadu trwa 4
lata.

VI. Finasowanie

Nowe media publiczne wymagajg stabilnego finansowania publicznego. System abonamentowy
jest nie do utrzymania z uwagi na jego spoteczng erozje i zmiany technologiczne. System ten
charakteryzuje sie bardzo wysokimi kosztami transakcyjnymi (przyktadowo w 2017 r. Poczta Polska
pobrata z tytutu prowizji od zbieranego abonamentu kwote 47 milionéw zt). Dodatkowo system
abonamentowy obcigza obywatelami dodatkowymi czynnosciami organizacyjno-administracyjnymi
zwigzanymi z koniecznoscig jego optacania. Dlatego nalezy zapewnié¢ finansowanie mediéw
publicznych bezposrednio z budzetu panstwa. Nie jest to oczywiscie rozwigzanie idealne. W takim
rozwigzaniu Parlament uzyskatby bezposrednie narzedzie nacisku na media publiczne w postaci
corocznego decydowania o wysokosci finansowego wsparcia mediéw publicznych. Moze to by¢
jednak ztagodzone poprzez wprowadzenie statego, ustawowego parametru finansowania np.
Poprzez przyjecie, ze media publiczne sg finansowane w wysokosci 5 ztotych na miesigc na kazdego
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mieszkanca RP, a w kolejnych latach wskaznik ten bytby waloryzowany wskaznikiem inflacji.
Przyjecie zaproponowanego parametru datoby rocznie kwote 2,3 miliarda ztotych. Wraz z
(ograniczonymi w stosunku do dzisiejszych) dochodami reklamowymi media publiczne
dysponowatyby budzetem okoto 3 miliardéw ztotych, z czego 2 miliardy przeznaczone bytyby dla
spotki TVP i PR S.A. a 1 miliard dla spétki Polskie Media Regionalne. Budzet tej ostatniej mogtby by¢
dodatkowo wspierany z budzetéw samorzgddw terytorialnych. Osiggnelibysmy system stabilnego
finansowania mediéw publicznych, korzystny takze dla obywateli i catego rynku medialnego.
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